
LG--CNP小红书竞价数据优化 SEM

◆ 品牌名称：CNP

◆ 所属行业：美妆护肤

◆ 执行时间：2022.02.01-08.31

◆ 参选类别：效果类-效果广告



背景&目标

• 营销背景

日常投放保证品牌日常基础曝光，活动大促投放保持品牌在小红书的曝光度及关键词下的占

有率

• 营销目标

通过sem投放，信息流+搜索组合投放形式，被动+主动的影响用户；在小红书平台打造爆款

笔记，提高品牌及产品影响力，从而提升产品销量



洞察&策略
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洞察&策略

• 信息流新定向方式组合投放+统

一审核标注，优化SEM投放。

提高CTR的同时降低成本获得

更高转化

• 通过关键词投放优化，进行词

库收拢，半年投放词库从626缩

减到282，投放更聚焦，可精准

触达TA



媒介&执行

Step1：周期5-10天，信息流跑马测试

投放笔记开始进行信息流智能定向+美妆个护跑马测试，CTR3%～4%笔记进行优化

开启关键词投放，CTR3%以下笔记继续进行信息流测试

Step2：周期30天内，关键词投放

笔记投放关键词进行词包测试，在过程中根据笔记的投放数据+关键词和笔记的适配

度进行词包优化，实现最优投放

Step3：笔记到期&生命周期结束

此过程中通过控制出价+投放模式，不断的优化笔记，实现打造小红书爆款笔记的目

的，获得更多曝光提升产品影响力带来更多转化

• 媒介应用的优化与组合

信息流（智能定向+美妆个护）+搜索组合投放、互动量出价+点击量出价组合投放

SEM

周期30天内，优化笔记进行关键

词投放

信息流（智能定向+美妆个护）+

搜索组合投放、互动量出价+点

击量出价组合投放

周期5-10天，信息流跑马测试

信息流（智能定向+美妆个护）、

互动量出价+点击量出价组合投放

笔记到期&生命周期结束

控制出价+投放模式

优化投放形式和笔记的适配度

打造小红书爆款笔记
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媒介&执行

优质笔记案例展示
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