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嘉成成立
进入大健康领域

创立BSC品牌营销理论

进入消费及科技领域

成为科技型中小企业

战略、形象全面升级

我们是一个快速成长、不断进化的创业型、学习型组织

...
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公司简介

策划与创意板块
• 品牌策划与全案

• 创意&视觉设计

• IP与虚拟人物打造

• 公关与营销活动

品牌战略咨询板块
• 行业研究与市场洞察

• 企业战略与品牌战略

• 产品与市场策略

• 整合营销策略

媒介策略板块
• 媒介策略

• 精准投放、

• 数据分析与效果监测

内容与互动板块
• 内容策略

• 内容制作：视频、动画、IP设计

• 运营：社交媒体运营与直播

嘉成构建了完整的服务体系，以满足客户在品牌和营销领域的全链路需求



核心优势

极致服务

• 团队7d*24h在线服务

• “30min快速反馈机制”确保及时高效

• 针对热点或紧急事宜制定快速响应机制

• 项目专属AE全程紧贴服务，保证沟通的畅通和一致性
高效执行

• 以结果为导向

• 需求的精准把握

• 有效的执行组织体系



核心优势

第三部分

第二部分

第一部分

重置成本
品牌无竞争优势

特许权价值
源自品牌当前竞争优势

成长价值
• 增长受益于竞争优势时产生
• 持续的品牌竞争优势
• 新品类，新市场、多元化、多
品牌、国际化+

品牌价值的三个部分

资产价值
平均收益率

盈利能力价值
超额利润

成长价值
持续的超额利润+成长性

嘉成“品牌竞争优势”理论：
探索品牌价值的底层逻辑

• 品牌价值的来源为品牌竞争优势，本质是品牌经济价值，源

于客户锁定、规模经济效应；

• 品牌战略是公司战略的组成部分。品牌是企业竞争的基本单

元，是企业价值的来源；

• 品牌是企业的资产，是投资行为，需要考量投入产出比、品

牌资产折旧、持续投入和维护；

• 产品超额收益的来源在于品牌的竞争优势；

• 持续的增长依托于持续的品牌资产投资，包括存量的维护和

新品牌的创建、收购等。



核心优势

BRAND品牌/战略

SCENE
场景/渠道

CONTENT
内容

用户
互动/成交

创意、设计
内容制作

内容运营、媒介策略与投放

品牌策略
整合营销

嘉成BSC理论：
数智时代品牌营销方法论

• 嘉成团队10年互联网品牌营销、500+成功案例验证；

• BSC理论以用户为中心，以品牌战略为出发点；

• BSC理论通过品牌战略和定位、以内容为载体，整合多场景（渠道）

结合内容互动运营和媒介策略，实现与用户的链接、粘性和成交；

• BSC理论集成了品牌战略理论、内容创意和运营，大数据技术。

数据



核心优势

嘉成传媒深耕数字化营销领域，互联网媒体全域覆盖
2000+媒体合作伙伴构建嘉成互联网全域影响力

创新媒体
战略合作
创新资源、拓展新用户

流量媒体

场景媒体



核心优势

我们有完备的技术支撑、前端、后端、服务器运维、高并发内容一
体化的解决方案，结合品牌需求将数智技术力量融入未来营销为企
业赋能；

在短短两年的时间内，嘉成与平安人寿深度合作，通过对平安人寿
保险代理人和保险群体的深度洞察，帮助平安人寿提升拓客能力，
一步步发展壮大。

嘉成拥有专业数智技术团队



年度表现

嘉成传媒成立于2020年，是一家为企业提供全方位品牌线上营销解决方案的数字媒体公司，拥有丰富的营销
经验，致力于通过我们的专业洞见、创意和策略、以及高效的执行和服务体系，在数智化时代全面赋能企业品
牌战略。凭借着专业的服务态度，出色的产品能力，帮助客户迅速的打开市场的同时，降低营销成本，扩大市
场声量，获得了大批客户的肯定。

嘉成深谙品牌价值增长的底层逻辑，同时积极拥抱行业变革、不断创新和进化，独创嘉成“BSC理论”和品牌
竞争优势理论，结合前沿营销科技与大数据技术，为客户品牌、销售和企业价值增长提供有力支持。

嘉成的业务贯穿线上品牌营销全产业链，为客户提供战略与品牌策略、创意策划、内容制作与用户运营、媒介
策略与广告投放、效果评估及优化等全流程的数字营销服务，满足客户全网、跨媒体、多渠道的品牌曝光和产
品（服务）推广需求。

嘉成坚持“专业立身、内容标新、极致服务”的经营理念，致力于成为数智时代企业品牌营销的战略合作伙
伴。

嘉成传媒团队累计服务了约100个国内外品牌客户，其中财富500强企业50多个。在金融与理财、大健康、新
消费、科技产品等领域积累了丰富的经验。



年度表现

腾讯医典品牌直播年度合作供应商

项目成绩：
• 截止目前服务100+场直播

• 累计达成300w+直播观看人数

• 最高场次直播观看人数达9w+

• 获得2022金比特年度直播营销标杆案例大奖

• 涵盖直播的全链路

• 从规划、制作、运营全方位构建标杆直播内容

• 为品牌提供规范精细的直播运营服务



年度表现

腾讯医典IP孵化运营合作供应商

项目成绩：
• 服务品牌旗下10个IP

• 全年输出300+创意内容

• 效果最佳的个人IP全网累计粉丝300w+

• 运营期间总孵化矩阵达成粉丝累计600w+

• 总曝光5000w+

负责品牌旗下医生IP运营，塑造丰富其专家形象
使其与用户建立信任连接，最终实现为品牌高度赋能

华南地区核心供应商



年度表现

平安人寿品牌营销年度供应商

项目成绩：
• PV：100万+

• UV：90万+

• 获得2022年金比特品牌营销标杆案例大奖

营销代表作：王一博代言人营销

• 发挥明星效应玩转粉丝经济

• 与代言人联动上线粉丝福利互动，引爆参与



年度表现

腾讯微保全媒体运营年度供应商

项目成绩：

• 公众号：仅 4个月时间，实现涨粉30万+
• 平均阅读量：14000+
• 文章打开率：54%

负责公众号，视频号，抖音三大平台运营

• 一站式数字移动媒体运营

• 实现平台优质内容建设，并在运营中不断丰富优化账号

• 短视频：
• 月增粉：3W+，日均vv：80W+
• 获得2022年金比特内容营销标杆案例大奖



年度表现

抖音 视频号 快手 B站

平安健康险全媒体运营年度供应商

项目成绩：

• 运营3个月

• 日均vv：50W+
• 月均增粉：3W+

负责公众号，视频号，抖音、B站四

大平台运营

• 一站式数字移动媒体运营



年度表现

平安随行&平安人寿&平安人寿微博代运营 -打造“温暖、贴心、健康科

普”的保险类平台形象为目的，软性推出各种产品



合作的主要客户

累计服务100+客户，涵盖品牌全案、内容营销、媒体投放、活动策划


