
莱绅通灵618现象级热搜内容营销

◆ 品牌名称：莱绅通灵

◆ 所属行业：珠宝行业

◆ 执行时间：2022.06.10-06.20

◆ 参选类别：娱乐营销类-品牌代言



背景&目标

• 品牌营销的背景和初衷

为推广莱绅通灵珠宝新品“蓝火真心钻”

计划6月18日借势代言人打造“黄明昊线下粉丝见面会”

以明星见面会造活动热度

邀请粉丝来现场与偶像互动

黄明昊惊喜告白引爆全网

借此诠释“蓝火真心钻 真心只为你”的真心概念



背景&目标

将明星见面会最大程度曝光
通过热议话题引发全网关注

• 营销目标



背景&目标

• 挑战和困境

明星见面会很容易让用户的关注点聚焦在明星身上而不是品牌身上

如何借助传播将大众对明星的关注点引导品牌产品上成为传播的关键挑战

如何实现“小成本，大效果”成为重要挑战



洞察&策略

• 目标人群洞察

#年龄不是选择爱情的必要条件，初心才是#

#面包已有，与爱情之间不构成A or B的关系#

#内心的一个角落永远18，追求美好是一生的研究课题#

#我“买单”的事我真的想要的，而不是我不得不要的#

年轻的目标受众，宁缺毋滥，追求纯粹的爱情



洞察&策略

聚焦年轻人“追星”以及对“真心爱情”的向往和关注，传播重点聚焦微博平台，

将代言人和产品的真心概念相结合，冲击#黄明昊比心#微博热榜，

引爆关注之余，顺理成章的将话题的“比心”引导蓝火真心钻的“真心”上

小红书
话题

微博
热榜

深化
报道

立足小红书＋私域平台
发起# 真心女孩#话题互动

招募真心女孩

立足微博平台
打造#黄明昊比心#话题

冲击微博热榜

微信kol+媒体
深化总结报道
强化蓝火真心钻

预热 活动 长尾



洞察&策略

小成本大效果

在有限的费用内，实现娱乐榜上榜，且整体曝光量达到两亿多



媒介&执行

预热期：小红书话题招募，吸引活动关注
打造小红书热门话题#真心只为妳#，官方发起话题，黄明昊小红书助推，引发网友21.3万的浏览量和大量的用户UCG，通

过视频、照片、笔记等形成广泛的种草效应



媒介&执行

活动期：冲击微博热榜，全面扩散产品真心概念
发布4个话题#黄明昊生图# #比心黄明昊# #黄明昊的进阶之路# #黄明昊leysen莱绅通灵品牌代言人#均被新浪话题收录，累计直接阅读

量2.01502亿+人次，累计讨论量32.5万人次，其中话题 #黄明昊生图# 上了微博文娱热搜15名，在线时长约3小时，且18点38分时出现

在广场动态前5，18点49分上了热榜推荐位；当天晚上凌晨，黄明昊生图再次出现在热搜词中；在微博热搜的带动下，黄明昊的微博的

评论 点赞转发也达到了非常好的效果



媒介&执行

长尾期：冲击微博热榜，全面扩散产品真心概念

微信kol+媒体深化总结报道，有效将莱绅通灵黄明昊618宠粉节的影响力进行了最大化传播，通过“真心”吸引粉丝和消费者，加强了偶

像和粉丝，消费者和品牌之间的关联和归属感。59家媒体争相报道，67个首页推荐位，15家被百度收录，优酷给了时尚频道首页推荐位，

无锡电视台更是给了1分14秒的报道。



效果&反馈

以下数据全为软性话题营销带来的自然数据，并无媒体投放费用。成功在新浪微博形成霸屏
效应，报纸、电视等传统媒体自发报道，若干网络媒体在首页进行焦点图推荐
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2.165亿人次 106万+人次 451次 67次



效果&反馈

 微博话题自然上榜多次，实现霸屏效应：

高热度传播之下，自然产生4个热搜话题#黄明昊

生图# #比心黄明昊# #黄明昊的进阶之路# #黄

明昊leysen莱绅通灵品牌代言人#均被新浪话题

收录，实现霸屏效应。 微博话题热
搜霸屏

小红书引领
种草热潮

小红书话题高参与度，形成种草热潮

随着黄明昊热搜话题效应，小红书上关于黄明昊

发布的联名产品和佩戴的饰品，也成为潮流单品。

累计直接阅读量2.01502亿+人次，累计讨论

量32.5万人次，其中话题 #黄明昊生图# 上

了微博文娱热搜15名，在线时长约3小时，

且18点38分时出现在广场动态前5，18点49

分上了热榜推荐位；当天晚上凌晨，黄明昊

生图再次出现在热搜词中；

话题浏览量：21.3万，话

题下引起网友广泛的优质

UCG创作，引发二次传播，

形成小红书种草热潮。

在微博热搜的带动下，黄明昊关于品牌活动的微博的

评论 点赞转发也达到了非常好的效果



效果&反馈

品牌相关搜索指数暴涨，说明话题曝光量巨大，网友自发关注，形成连锁搜索效应

通过话题创意及策略组合，有效将莱绅通灵黄明昊618宠粉节的影响力进行了最大化传播，通过“真心”吸引粉丝和消费者，加强了偶像和粉丝，

消费者和品牌之间的关联和归属感，带来2.165亿+曝光量，提升了活动的传播广度和深度；

百度网页相关搜索结果117000个， “莱绅通灵”6月18日百度指数达1301；微博指数达322795，环比增长2221.1%；

微信指数达393101，环比增长204.97%

媒体位置推荐：诸多媒体自发将内容作为当天新闻热点，给予诸多免费曝光资源。

59家媒体争相报道，67个首页推荐位，优酷时尚频道首页推荐，无锡电视台1分14秒的热点新闻

内容营销撬动热搜榜和种草潮，出现连锁现象级搜索反应，环比增长数千倍


