
#行业标杆打造计划#凯迪仕品牌营销

◆ 品牌名称：凯迪仕

◆ 所属行业：家居类

◆ 执行时间：2021.11-2022.08

◆ 参选类别：效果类-品牌传播



案例视频

项目资料

查 看 视 频 请 复 制 链 接 ， 粘 贴 到 新 浏 览 器 页 面 里 观 看 视 频

消博会：https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNzU2MTAzMg

智能凯迪仕：https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNzU2MjU5Ng

智能门锁：https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNzU2MjQwNA

https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNzU2MTAzMg
https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNzU2MjU5Ng
https://v.youku.com/v_show/id_XNTkwNzU2MjQwNA


背景&目标

用户需求增长引发行业混战 智能门锁行业标准尚待建立

产品同质化严重，急需头部企业建立行业标准
随着行业竞争逐渐激烈和生产标准化程度的提升，导致了产品质量的不确定性，鱼龙混杂的智能门锁行业至今

依然没有跑出绝对的头部企业。

用户日益增长的需求，推动了智能门锁普及
《2021中国智能家居行业白皮书》数据，2021年，中国智能门锁的生产总量大约是1800万套，同比增长50％，

整体销售量约为1300万套，同比增长了62％。

行业混战引发价格战，低价产品抢占市场
奥维云网数据显示，2022年1月到4月，整个智能门锁线上市场中，1000元以下的产品销量占比排名第一，高达

46.2%；其次是1000元到2000元价格带的，占比有35.3%；2000元以上的占比只有18.4%。

合作背景 -行业洞察



背景&目标

合作背景 – 品牌现状

竞争激烈 缺少产品差异

2019 2020 2021

官方合作
提升信任

内容种草
塑造口碑

好价引导
发力销售

回顾凯迪仕不同阶段的营销历程
什么值得买以不同的角色促进品牌的进化，也不断激发着品牌的全新需求

助力品牌品效合一的平台 与用户深度沟通的桥梁带货强劲的导购媒体

凯迪仕以1000左右的平价款为主发力销售

但受到德施曼/鹿客等时下成熟品牌高端款的围剿

站内开始出现一些质疑的声音

凯迪仕发力高端款

邀请用户试用体验

以真实消费体验直击消费痛点

随着越来越多的品牌入局智能锁品类

智能门锁渗透率逐渐提升

价格也逐渐透明，竞争呈现白热化

新品牌入场备受质疑 高端发力急需占领心智



洞察&策略

品牌需求回顾

高端款营销发力
引领行业标准

心智
建立

用户
挖掘

品牌力
提升

实现品牌用户增长
挖掘行业新增量

多重渠道整合覆盖
提升品牌竞争力

打造什么值得买站内智能锁行业标杆



洞察&策略

营销策略解读 凯迪仕 x什么值得买营销策略

内容
种草2.0

值得买主站

从内容种草到拔草的一站式闭环

全链路式营销布局

助力凯迪仕品牌价值长线输出

图文/视频/直播多形式产出

中国国际消费品博览会借势

「种草」链路占领用户心智

「转化」链路贯穿用户决策

刺激销售扩容增量市场

体验式种草给予用户充分信任

全域势能

专业营销能力加持

全网达人助力多平台营销

线上线下齐发力全方位扩散影响力

提升品牌知名度与商业价值

构建品牌全新流量矩阵

品牌
曝光

产品
种草

决策
支持

销售
转化

黏性
维系

前链路-「种草」 后链路-「转化」 主流种草平台 + 权威媒体高效触达



媒介&执行

营销亮点 -前链路种草 家居家装垂直栏目布局细分场域营销

值得买官方榜单植入，增加产品背书行业专栏聚焦行业目标用户群 背书品牌信任

新品曝光 官方推荐 家居专栏



媒介&执行

营销亮点 -前链路种草 真实试用体验分享强化种草氛围 建立品牌与用户的正向链接

消费众测

家居家装多类型达人参与 以达人影响力辐射用户

达人评测团

站内用户试用产品 产出真实消费体验

多类型活动定制，丰富品牌营销玩法的同时，激发用户关注与种草的行为发生



媒介&执行

营销亮点 – 后链路转化 促销活动推广 贯穿消费决策环节

1 品牌活动攻略

2 优惠提前锁定

3 品牌福利分发

4 限时好价精选



媒介&执行

营销亮点 – 后链路转化

开机
广告首页

信息流Banner
广告

弹窗
广告 频道

信息流

品牌曝光强化精准拦截潜在用户

站内优质硬广加强老客触点

签到
奖励

用户
任务

用户中心植入转化提效



媒介&执行

营销亮点 – 多样化内容 多形式内容产出构建品牌全新流量矩阵

什么值得买
家居生活专场直播

创意视频定制 品牌专场直播

618大促-凯迪仕定制视频



媒介&执行

营销亮点 – 消博会 亮相中国国际消费品博览会提升品牌知名度与商业价值

第二届中国国际消费品博览会在海南举办

值得买科技设立960平方米的“华夏风物”展馆，为凯迪仕打造了品牌专区

与海南日报报业集团旗下全媒体平台，通过媒体宣传、达人探馆、抖音等多形式和多渠道

全面展示凯迪仕品牌成长和潜力

凯迪仕作为智能锁行业的精品品牌代表亮相消博会 引领智能家居风潮



媒介&执行

营销亮点 – 消博会 消博会定制视频打造多角度呈现行业价值和产品优势

@什么值得买

@装修口罩哥

@外设小诸葛

@电视老司机

@负婆张大K

@C座901
@软硬姐妹

@玩旅情报局

新媒体达人矩阵投放，多角度呈现行业价值和产品优势

助力凯迪仕抢滩智能锁市场



媒介&执行

营销亮点 – 消博会 什么值得买主站携手海南本土媒体矩阵 + 全网官方媒体/门户网站 +主流社交平台投放

超600+媒体矩阵共同发声，提升品牌国际美誉度与竞争力

全域媒体矩阵覆盖引爆品牌热度

海南日报

新海南

阳光海南网

南国都市报

新华网

人民网

光明网

中国商务新闻网

澎湃新闻

凤凰网

搜狐网

网易

新浪

东方财富网

环球网

电商报

中国财富网

艾瑞网

艾瑞网

站长之家

亿欧
百度新闻

i黑马

砍柴网

京报网

环球网
光明日报

法制日报

中国证券报
腾讯网

北京青年报

趣头条

备注：以上仅为部分媒体资源示例



效果&反馈

TOP1

2021年销售环比增长

84%

2021年内容发布量环比增长

212%

2021年UGC内容环比增长

221%

什么值得买站内搜索「指纹锁」，凯迪仕 内容存量及用户搜索量 排名第一


