
咔滋脆超有料漫画屋-麦当劳跨界创意营销

◆ 品牌名称：麦当劳

◆ 所属行业：快消餐饮

◆ 执行时间：2022.07.01-07.30

◆ 参选类别：跨界营销类



背景&目标

在“降本”“增效”的大环境下，麦当劳想探索区域市场如何杀出重围抢占年轻消费者⼼智与圈层渗透，
跨界联合的形式，更有趣更深入的传播，撬动年轻人的消费神经。

在年轻用户逐渐增加的当下，快餐品类中跨界联名已成为常规套路，麦当劳作为知名快餐餐饮品牌，也
一直致力于建造与新一代消费者沟通的桥梁，通过情感沟通、圈层触达建立与品牌共鸣，布局未来。

2022年在7月暑期新品“咔滋脆鸡腿堡”上新的节点，在突出产品卖点的同时，麦当劳想更深度地与
年轻人找到共鸣，建立圈层人群情感沟通的平台，带动区域销售；

品牌营销的背景和初衷

最终想要实现怎样的目标

目前面临的挑战和困境是什么



洞察&策略

1. 根据洞察发现现在的年轻人对“二次元”的十分敏锐，Z世代占总人口2.6亿，其中二次元用户规模已经达到
3.5亿，Z世代占二次元用户渗透率高达65%，与麦当劳TA人群高度重合。

人群洞察分析

2、广东区域是二次元产业第一大省，还拥有雄厚的漫展基础。暑期疫情缓和，华南地区最具人气、也是年轻人
喜欢的大型漫展厂牌“萤火虫游戏动漫嘉年华”正式启动。萤火虫依托强有力的宣传攻势，吸引了青少年、家
庭、年轻白领的广泛关注，平均每届参观人数达32万人次，全国地区累积粉丝/会员近122万，全网传播量超
过55亿。



洞察&策略

本次麦当劳与漫展合作，将跨界合作的重⼼放在「咔滋脆」新品与「二次元」之魂两者间精神上结合，
突破单一IP调性, 以维度更广的二次元概念接近Z世界年轻⼈，表达麦当劳“咔滋脆鸡腿堡超有料”概念；
从产品到用户，从线上到线下，从参与到转化，全⽅位营造出“麦麦超有料”的态度 ，强化他们在社

交媒体上的分享的意愿，扩大麦当劳圈层覆盖和影响力，引流到店消费。

以 “超有料漫画屋” 包装这次麦当劳与萤火虫漫展的品牌合作, 让“汉堡”和“漫画”这两个完全不⼀样
的概念结合在⼀起, 制造消费者的认知冲击; 将咔滋脆鸡腿堡带⼊漫画经典场景，打造⼀个可看、可玩、可互
动、可打卡、可社交的漫画屋快闪店，体验二次元⽂化的全新场景，配合线上官媒以及意⻅领袖传播，吸引
更多年轻⼈到店消费赢取漫展门票，同时吸引二次元人群在漫展打卡互动，并分享在互联⽹。
在传播层面达成“1+1>2”的跨界营销，在销售层面实现“实现小投入，大收获”

创意思路与目标

核心策略



洞察&策略

亮点一

结合咔滋脆鸡腿堡的“肉块大、香脆到掉渣”的核心卖点打造「麦麦超有料漫画屋」的颠覆性概念，
“内容超有料”“快乐超有料”“福利超有料”作为麦当劳与二次元圈层的话题点，制造消费者的情感
认知共鸣和身份认同。

亮点二

亮点三

紧抓二次元人群【懒】【宅】【躺】【反转】的特点，通过和二次元的沟通方式，落地实现产品和概念的双
重突破，向Z世代人群展现“麦麦态度”：【人懒心不懒】【宅亦有可为】【躺平防内卷】【人生随时反转】

探索区域市场“小成本，大增效”，完成了与二次元的跨界营销，建立了完整的O2O营销闭环
1、借势萤火虫漫展粉丝及圈层影响力，麦当劳⾃有官⽅平台和线下门店作为发⼒原点曝光，引发KOL、自来水
在微博、小红书打卡，社交媒体持续释放后续声量，提升圈层影响力。
2、聚焦广东区域市场，完成品牌在线上线下的跨界传播覆盖，深入年轻圈层，促进区域引流到店及产品销售的
提升，以及社群的拉新和活跃。



媒介&执行

创意策略

线上，通过麦当劳暑期新品“咔滋脆鸡腿堡”，与经典漫画场景、台词的深度结合，制作[麦麦夏日限定番]漫画，
快速打通二次元人群的情感共鸣，引发自主传播；

线下：深入二次元腹地——萤火虫漫展漫展，打造麦麦[超有料漫画屋]，漫画屋以[麦麦夏日限定番]制作背景墙，
搭建可以进行【懒】【宅】【躺】【反转】趣味看漫画区域，向Z世代人群展现“麦麦态度”：【人懒心不懒】
【宅亦有可为】【躺平防内卷】【人生随时反转】

在线上线下一起制造一个与年轻圈层情感沟通的平台。



媒介&执行

Step 1- 「麦麦夏日限定番」漫画线上传播

经典漫画线稿风格制作，五大漫画经典场景&热梗，第⼀时间勾起消费者好奇⼼，从产品层⾯与二次元灵魂结
合。“麦麦邀请你做漫画主角”，引发二次元人群的代入感和参与热情。



媒介&执行

投放层⾯，我们主要针对私域及粉丝，借势萤火虫的粉丝群体及媒体传播，在麦当劳⾃有官⽅平台和线下门店
作为发⼒原点，联合广州51家门店，同时展开“买新品套餐增漫展门票”活动，引爆漫展粉丝圈，吸引全国二
次元人群到店消费。

Step 2-寻找虫娘project

宣传图 51家活动门店 带动新品销售 社交传播引流



媒介&执行

Step 3-线下活动：超有料漫画屋

在“萤火虫漫画嘉年华”，打造限时开业的麦麦夏日限定漫画屋「超有料漫画屋」拉满氛围感，吸引二次元人
群前来打卡互动。邀请 kol与消费者，沉浸式、多元趣味化看漫画。

漫画屋内陈设装饰充满线稿漫画氛围，消费者就如同置⾝漫画书中的不可思议，解锁花式看漫画：【坐着看】
【窝着看】【躺着看】【倒着看】



媒介&执行

Step 4-四大漫画新奇体验区

漫画屋内陈设装饰充满线稿漫画氛围，消费者就如同置⾝漫画书中的不可思议，解锁花式看漫画：【坐着看】
【窝着看】【躺着看】【倒着看】以及互动区域



媒介&执行

漫画屋融合扭蛋、盲盒等二次元人群喜欢的元素等多种制造⽓氛的活动玩法：从视觉、听觉、DNA等门槛
又低、又有趣、又能突出产品卖点的互动，与二次元世界进行梦幻联动。通过抽取扭蛋，获得麦当劳餐饮
赠券、玩具等，将漫展人群引入门店，促进区域销售

Step 5-玩转“社死”的有趣互动



媒介&执行

借势萤火虫漫展粉丝及圈层影响力，集结消费者⼀起⼤秀个性化玩法，麦当劳与萤火虫在微博联合举办漫展
返图活动，二次元同号集结，联合曝光引发KOL、自来水在微博、小红书打卡，社交媒体持续释放后续声量，
提升圈层影响力，为门店进行引流。

Step 6-官方发动千万曝光级别返图大赛

活动时间：7月18-7月31日
阅读量：1296W+



效果&反馈

1、成功借势“萤火虫漫展”的粉丝力、圈层影响力、传播渠道，完成了的区域市场“小成本，大增效”探索，
项目总费用合计：万，完成了与二次元的跨界营销，实现了完整区域市场的O2O营销闭环，曝光、⼝碑、认
可度、引流、转化多维度收获赞誉，

活动效果总结

线上传播曝光：1738.9W
线下快闪曝光：15W人次
线下快闪互动：2.8W人次
社群拉新：0.8W人次
销售数据：21W
联动门店：51家

2、聚焦广东区域市场，完成品牌在线上线下的跨界传播覆盖，深入年轻圈层，促进区域引流到店及产品
销售的提升，以及社群的拉新和活跃等多维度数据。
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