
甜蜜星球快乐崇Buy

u 品牌名称：玛氏箭牌

u 所属行业：食品类

u 执行时间：2022.05-06

u 参选类别：电商营销类-内容营销



项目资料

结案视频
查看视频请复制链接，粘贴到新浏览器页面里观看视频

https://v.qq.com/x/page/y3352vmyuva.html?sf=uri

https://v.qq.com/x/page/y3352vmyuva.html?sf=uri


背景&目标

2022玛氏箭牌618全域营销Ambition
集合七大品牌，以集团之名深化全域营销扩充自有数据池
疫情之下再次唤起人们对于甜蜜快乐正能量的向往

这次全域的不一样在于？
1-表：以MWC作为核心沟通，为全域发声。对于我们的好处是人群沉淀做到有的放矢，未来为不断
扩容自有数据打下基础

2-里：全域升级--集品牌渠道的力量沉淀人群到私域，并在其他渠道持续进行了人员流转

持续内容共振
以集团之名，7品牌合力

人群共振
三端人群交互留存

渠道共振
除了销售渠道，TA 兴趣平台
加持抖音B站入场共欢庆

挑战：糖巧淡季



洞察&策略

-玛氏箭牌首次全域营销以统一概念【甜蜜星球】向消费者进行沟通，从此持续建立起【甜蜜星球】的认知。7大糖巧品牌
各有RTB和品牌故事，而回到糖巧本身角色，都在向消费者生活中传递着特有的甜蜜。而甜蜜带来的情感的欢愉——就是
快乐。

-对于消费者来说，快乐是一种选择，更是一种belief。甜蜜星球秉持快乐信仰，
寻找和它一样有着快乐信仰的年轻人，送出更多的甜蜜快乐。独乐乐不如众乐乐。
尤其在疫情当下，拥抱快乐的正能量，秉持对生活热爱，快乐自己也要快乐身边的人更显得特别重要

-618本身是大促的心智，作为冲动品类，用快乐给一情绪的支点。用崇拜快乐打开每个人对快乐渴望的心。结合全域营销
的便利，快乐easy get，easy buy，只要你想要拥有，玛氏箭牌甜蜜星球即可满足，让所有人享受甜蜜，拥抱快乐正能量

#甜蜜星球 快乐崇BUY#
- 玛 氏 箭 牌 快 乐 l i v e s h o w 趴 让 生 活 时 刻 充 满 快 乐 正 能 量

用一场载歌载舞是零食界盛事呈现7大品牌带来缤纷多样的快乐体验

玛氏箭牌

消费者

618



洞察&策略

玛氏甜蜜星球上不同甜蜜制造不同快乐，
吸引年轻人登陆星球一起体验

德芙的甜蜜是制造愉悦的快乐
绿箭的甜蜜米是制造畅聊的快乐
士力架的甜蜜是制作保持运动状态的快乐
益达的甜蜜是制造时刻自信的快乐
…

甜 蜜
创造
快 乐 多 巴 胺

用 快 乐
制造

甜 蜜 糖 巧

#甜蜜星球 快乐崇BUY#
- 玛 氏 箭 牌 快 乐 l i v e s h o w 趴 让 生 活 时 刻 充 满 快 乐 正 能 量

用一场载歌载舞是零食界盛事呈现7大品牌带来缤纷多样的快乐体验



媒介&执行

5/20
(TM kickoff / O2O )

6/1
（儿童节、开门红）

6/18
（big day 全平台）

Phase #1 全品牌发声蓄水预热 Phase #2明星social 娱乐口播ID 推进热度发酵 促进转化

#甜蜜星球 快乐崇BUY#
——打造快乐大事件：玛氏箭牌快乐LIVESHOW 引爆618——主题

时间线

分阶段
传播打法

分阶段
故事线

B站跟风唱跳扩散 *2

5月20日-6月2日抖音KOL*5产品种草产品种草

登陆甜蜜星球 加入快乐崇BUY解锁快乐姿势 爆发大事件：舞动甜蜜星球 快乐崇BUY live show

核心
创意内容

6.4-6.19 甜蜜星球登陆计划活动，抽取一整年快乐大奖
线下

抖音KOL发布创意视频 *1
邀大家探秘甜蜜星球

各品牌接力发布KV和海报
释放甜蜜，展示快乐绝活

（引流）消费者Benefit：
①直通快乐分会场—各销售平台 ②快乐入场POSE小程序

官微发布甜蜜快乐迪视频+ 明星ID/海报
6.1.618邀甜蜜星球pick快乐 直接引流转化

抖音KOL跟风唱跳扩散 *2

618 快闪舞团路演
快乐高潮 不散场

（引流）消费者Benefit：直通快乐分会场—各销售平台

（引流）消费者Benefit：直通快乐分会场—各销售平台



媒介&执行
白泡终甚618甝蜜月监 伤断 calendar

初扩刑全

曳露音沫

切音沫伤断抬涂 倦替月彻哎办帧击温助冈宽主少㐙崖铁勒

切音沫旦二考

椭必初扩冈宽

徽芙

胜终

影认缆

声办桨

MMS

磅遵

脆㐏绝

白泡终甚 甝蜜月监

徽芙

胜终

影认缆

声办桨

MMS

磅遵

脆㐏绝

徽芙

声办桨

徽芙&脆㐏绝

胜终

影认缆&磅遵

声办桨&mms&脆㐏绝

胜终

胜终、影认缆
声办桨、徽芙

白泡终甚 甝蜜月监０饱㐬与名碍甝蜜初铁碍且山碍念乔＞
徽芙碍甝蜜刷铁愜惃碍念乔、胜终碍甝蜜刷铁瞄色碍念乔、声办桨碍甝蜜刷你信掷邻助界愿碍念乔、磅遵碍甝蜜刷铁曳剂萨修碍念乔
圭618望乙中聚滥辅般帧栓扩执与制念乔裸陶０甝蜜月监抬铁【念乔酱】viral content０锚超天容乙运扫变念乔

宙占

宙普六优司

宙拱

宙普B紧

KOL转司
拱鸟&B紧

拱鸟

举考概桨

KV+哄甚甝蜜咨满持 ID冈宽&KOL冈宽，KOL迪㐃商述－

④替月ID
⑤KV+满持

⑥念乔酱viral 
video

⑦KOL迪㐃谈龄
⑧闻靖替月德占

哄甚满持&KV

念乔酱viral video
私取

哄甚满持&KV
则昞班满持

甝蜜月监KV 闻靖ID

哄甚满持&KV 登嘺尖满持

哄甚满持&KV

哄甚满持&KV

哄甚满持&KV

冈室*2/多室*1

宙普私取
念乔酱 viral video

宙普私取
+

拱鸟&B紧
念乔酱 viral video

念乔酱viral video
私取

私取杧甝虾&撞府谈龄*2

闻靖ID

KOL拱鸟&B紧
迪㐃

念乔酱 viral video

实言尔奴橃，箔衣－

胜终攒依撞府KOL

娍夫六举，箔衣－

逆闻策，箔衣－

KOL谈龄 杧甝虾，KOL谈龄冈宽－

拱鸟遵亿箔衣 拱鸟遵亿箔衣胜终攒依KOL*1０德断最闭软箔衣KOL*3

举龟 抬铁白泡终甚618天二价＞#甝蜜月监 念乔崹BUY#
5极20暖胜终宙室温助 6极1暖 念乔酱 viral video 㐎取 6极16暖登嘺尖满持 6极18暖闻靖ID

Phase#1  硬须甝蜜月监 务全念乔崹BUY囤鼻筑别

哄甚 冈宽 5极20暖 5极25暖 5极28暖 5极29暖 5极30暖 6极1暖 6极4暖 6极6暖 6极9暖 6极12暖 6极16暖 6极18暖

徽芙弥倡满持

哄甚 冈宽 5极20暖 5极25暖 5极28暖 5极30暖 6极1暖 6极4暖 6极6暖 6极9暖 6极12暖 6极16暖 6极18暖

哄甚 冈宽 5极20暖 5极24暖 5极28暖 6极1暖 6极2暖 6极4暖 6极6暖 6极9暖 6极12暖 6极16暖 6极18暖

替月媒乔晚静断持ID 谈龄 甝蜜念乔酱 viral video 谈龄 德占㐎
取

年史

年史

年史

徽芙，B紧KOL冈宽－

胜终，B紧UP举冈宽－

声办桨，拱鸟KOL冈宽－

徽芙，B紧KOL冈宽－

胜终，B紧KOL冈宽－

声办桨，拱鸟KOL冈宽－

B紧K耿焦焦呈，徽芙－

B紧极毒，胜终－

拱鸟KOL 1hanger

拱鸟KOL 博普锅锅

影认缆，拱鸟KOL冈宽－



媒介&执行

玛氏箭牌将七大牌集结成一颗甜蜜星球，每个品
牌代表着甜蜜星球的7个部落中独有的快乐元素

所有产品作为星球的构成元素，并用音乐（核心
创意内容的元素）作为串联，所有品牌产品共同
演绎出一支快乐的奏鸣曲：

德芙是丝滑的喷泉流淌出快乐音符，绿箭是唱片花园迸发清新快乐
生机，
彩虹糖是软软的小丘快乐的弹跳，士力架是能量空间站，快乐信号
塔……

5月20日-30日#甜蜜星球 快乐崇BUY#
- 玛 氏 箭 牌 全 域 营 销 让 生 活 时 刻 充 满 快乐正能量

主题KV设计概念阐述

发布渠道：官方微博、官方微信、小程序



媒介&执行

微博海报首发 吸引人群关注
品牌海报设计概念阐述：

将主推品的rtb包装成甜蜜星球的不同构成元素
融入清风、 流水、浪花、星光等自然元素演绎快乐
协奏曲，通过多元化的方式表达甜蜜星球是制造快
乐的地方。
与此同时，玛氏箭牌希望能够帮助人们甩掉emo情
绪，找回快乐的感觉，快乐其实很简单，给生活加
点料来甜蜜星球 快乐崇BUY「BUY不停」

发布时间：5月20日-5月30日
发布渠道：官方微博、官方公众号

5月20日-30日#甜蜜星球 快乐崇BUY#
- 玛 氏 箭 牌 全 域 营 销 让 生 活 时 刻 充 满 快乐正能量



媒介&执行

甜 蜜 星 球 入 场 快 乐
解 锁 专 属 快 乐 姿 势

通过小程序中转引领消费者的形式，联
动电商、O2O、线下，带消费者走进我
们的糖果星球中，从而搭建玛氏品牌的
私域流量池，积累消费者数据，为以后
的二次触达与人群复购做积累。

如何让消费者更好的沉淀？
在被疫情影响的这几年里，营销变得越来越
难，每一个品牌吸引消费者眼球的费用越来
越贵，我们如何在降低成本的情况下，高效
触达消费者？

引 流 ： 电 商 O 2 O  线 下

小程序

5月20日上线贯穿全程



媒介&执行

5月20日-6月2日，抖音KOL（李甜虾、宝藏少女樱、车金秀、姜太公主）等为产品种草，小黄车引流促进销量

5月20日-30日 甜蜜女孩的快乐种草



媒介&执行

快乐迪首发 吸引人群关注
甜蜜星球快乐迪概念阐述：

快乐是永恒主题
尤其面对当下，如何让人们快乐起来，
开心的跳起来、高兴的大声唱起来。
这一次为我们通过甜蜜星球 快乐迪勇敢发声，让看
到这个视频的人们再次感受世界的美好与快乐，邀
请全网快乐互动，上演的灵魂舞步把“甜蜜快乐”
品牌主张和愿景传递给消费者

发布时间：6月1日
发布渠道：绿箭、士力架、m&ms、德芙、益达、
脆香米、士力架官方微博

6月1日#甜蜜星球 快乐迪#微博首发



媒介&执行

6月4日-12日#甜蜜星球 快乐迪#联合共创
抖音KOL（南方锅锅与1hanger）B站KOL（月楼Uro与耿清清呀）发布内容共创#甜蜜星球 快乐迪#内容，

线上发酵视频，热度引发网友跟风模仿，带动快乐律动自由自在。



媒介&执行

6月1日-12日#甜蜜星球 快乐迪#好评不断
甜蜜星球快乐迪视频首发，耿清清呀、月楼Uro、南方锅锅、1hanger等跟风模仿，通过歌舞的形式带

动网友热情，呼吁大家来甜蜜星球快乐唱跳，内容受到网友一致好评。



媒介&执行

推进活动热度 快乐值得Buy

明星海报打卡快乐星球助力产品C位出道

德芙代言人：6月6日-张俪
绿箭代言人：6月18日-刘昊然
士力架代言人：6月16日-王嘉尔

明星代言人作为甜蜜星球的“快乐官”
通过海报的形式为网友揭秘甜蜜星球
带领探索甜蜜星球部落一起解锁快乐舞姿

6月6日-18日 明星驾到官博 为快乐代言



媒介&执行

明星social 娱乐口播ID 
推进热度发酵 促进转化

在甜蜜星球快乐就是我的one pick，而我的快乐就
是你们加~加~加~加倍快乐。时刻给你们又酸又甜
的宠爱和Q弹水果味的彩虹糖。多重快乐就在618#
甜蜜星球 快乐崇Buy#锁定“天猫 甜蜜星球快乐分
会场”一起来吃快乐的彩虹糖，让我们都有彩虹一
样颜色的心情。

S t a r  v i d e o

金靖ID内容

6月18日彩虹糖金靖ID视频
金靖在618发布视频ID，邀请大家来甜蜜星球打卡解锁快乐姿势并带出新品“彩虹糖小彩弹”为618热度助力



媒介&执行

6月4日-1 9日近场1 . 6W门店线下快闪与活动陈列



效果&反馈

远场天猫京东拼多多
总GMV1.22亿同比去年增长10%

近场新零售饿了么京东到家
GMV3,229W同比去年增长17%



效果&反馈

#甜蜜星球 快乐崇Buy#执行效果

甜蜜星球核心概念曝光 甜蜜星球促进GMV

甜蜜星球场景化 甜蜜星球粉丝年轻化

全网曝光甜蜜辐射

791W+ 总GMV1.54亿

路演门店618店均POS增长110% 全方位盘活人群资产

快乐迪21场线下快闪
1.6W+门店共同参与 184W+



效果&反馈

#甜蜜星球 快乐崇Buy#执行亮点
1-精准洞察，巧用心智： “618”是糖巧淡季，玛氏箭牌洞察到人们的心理压力和负面情绪，而巧克力和糖果有很好
的治愈和安抚情绪的作用。借助消费者的痛点变成机会，放大糖巧的角色，让大家重新认识和重视糖巧的意义；

2-品牌集结，三端共振：活动打通“电商、O2O、线下”等多个渠道，在618嘈杂的环境中全方位展示活动信息，让
甜蜜星球全域营销变成人人都想「玩」的活动，带动消费者兴趣。

3-快乐响应，随手蔓延：联动KOL+KOC传播矩阵，围绕“甜蜜星球 快乐崇Buy”一起线上律动，用舞蹈传递快乐情
绪，带动消费者了解品牌定义。

4-明星驾到，快乐代言：玛氏箭牌联合旗下代言人+短代艺人资源共同传播，补充顶流加持，提升活动热度，利用明
星效应，释放更多#甜蜜星球 快乐崇Buy#活动信息，吸引粉丝人群，加深记忆点与流行点将活动最大化传播。

5-货品策略，击穿心智：本次活动的货品策略，顺应健康的趋势让表现好的“德芙饼干卷、德芙0糖巧克力”占据C位。
为满足大家求新的猎奇心理，强力推荐“彩虹糖小彩弹”由此解决生意挑战，夯实糖巧的定位和心智。


