
「回家路上喜香逢」贵州茅台CNY项目

u 品牌名称：贵州茅台

u 所属行业：酒水类

u 执行时间：2022.01.25-02.10

u 参选类别：酒水类



背景&目标

声音，是春运回家路上的首选陪伴媒体
春节固然令人向往，但漫长的春运路途却让人备受煎熬。路程时间长、空间有限娱乐方式单一、易疲劳等现象伴

随着整个回家路途。声音成为了人们回家路上的首选陪伴媒体，解放双手双眼，为用户带来持续性的内容陪伴和

情感治愈。

春节团圆，是“相逢”，更是“香”逢
春节回家，本质上是与家人的阖家相逢，尤其在疫情之下，每次相逢都显得弥足珍贵。相逢是酒，酒如茅台，茅

台作为酱香型白酒标杆，助力人们更好的相逢，与茅台“酱香”形成理念融合。



洞察&策略

充分发挥喜马拉雅春运路途陪伴的收听场景，以及丰富多元的春节相关内容
用声音助力茅台与目标消费人群深度沟通

渗透春运场景 触达车主人群 春节内容关怀
借势喜马春运期间流量高峰

围绕春运发起回家公益活动
渗透用户春运路上自驾场景

依托喜马拉雅用户大数据

精准触达平台男性有车人群
广泛覆盖茅台目标消费群体

组合平台自有内容和主播创作

创新声音技术以及权益产品
为用户带来全方位的内容体验



媒介&执行

联合打造【茅台·回家电台】，陪伴回家路上的每一公里
围绕春运自驾场景的用户内容需求，利用喜马拉雅丰富内容生态编排4大主题听单

联合打造茅台【回家电台】伴你回家，传递品牌人文关怀

合家欢电台 青春电台 硬核电台 悦己电台

绑定德云社热门相声节目
为用户带来行车欢乐陪伴

精选当下的热门IP剧集
助力年轻人群声音追剧

精选平台知识类内容
回家路上与成长相伴

精选优质心灵治愈类内容
洗涤一年来的身心疲惫



媒介&执行

创新音频技术，单田芳TTS带来花式新春祝福和行车提醒

单田芳——中国评书演员、作家，是中国评书事业承上启下的关键性人物，评书作
为传统艺术，在他的实践当中得到了发扬光大。

喜马拉雅通过TTS(语音合成)技术，用声音完美复现单田芳的“声音”，为广大网友
带来独特的声音体验，为本次公益活动附加了更深刻的文化意义。

点击试听 录制多版本单田芳TTS声音
穿插在电台中高频次提醒用户行车安全

h"ps://xima.tv/1_FHQXuf?_sonic=0

https://xima.tv/1_FHQXuf?_sonic=0


媒介&执行

通过优质内容和品牌福利双向关怀，彰显茅台品牌温度

贵州茅台化身
【回家陪伴官】

回家内容陪伴 喜马会员福利



媒介&执行

发起【春运路上众生相】互动话题，创作多维度优质内容

喜马拉雅联合茅台共同发起#春运路上众生相#互动话题，邀请平台各领域主播结合各

自生活经验创作内容，广泛号召用户参与话题探讨，助力茅台春运活动产生更大的传

播声量，附加更深刻的人文关怀。

社科观察 历史科普 历史趣说 旅行纪实 生活方式

过年倒计时！你离“家”还有多少公里

哪里有团圆，哪里就是家

春运路上众生相，古人过年回家，多是人在囧途！

排队洗澡、村姑返乡、炕上烤薯片…当代青年的100种过年方式

世界再大，我也要“回家”过年

“疫”年又“疫”年，愿所有的故事都如醇酒味有回甘



媒介&执行

聚焦全站核心传播资源，打透春运场景精准触达白酒消费人群

聚合喜马拉雅全站核心资源，为项目传播带来海量曝光，精准覆盖车主人群

男性用户
性别定向

车载人群
终端定向

70/80/90
年龄定向

一二线城市
城市定向



效果&反馈

触达人群画像分析——覆盖一二线城市高净值男性用户
全面覆盖18岁以上用户，与白酒目标消费者匹配度高；覆盖核心一二线城市；整体用户呈现出高净值水平，中高收入用户占比超80%

其中BBA车主用户占比超3成；用户偏爱相声评书、历史人文、有声小说等具备中华传统文化属性的节目，与品牌调性相符；

BBA车主占比达30.16%70后人群对广告点击意愿更高

全面覆盖18岁以上用户 渗透重点一二线城市 用户消费水平整体偏高

8.95%

34.32%

20.83%

35.91%

19-25岁 26-33岁 34-40岁 41岁以上
16.61%

56.49%

26.90%

低收入水平

中收入水平

高收入水平

15.2%

9.1%
7.7%

4.6% 4.5% 4.4% 3.9% 3.7%

北京 上海 天津 沈阳 西安 成都 郑州 重庆

与品牌目标消费区域匹配度高

用户偏爱相声评书、历史人文类内容

7.83% 6.37% 5.83%
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效果&反馈

通过声音渗透春运回家场景，深度传递茅台的品牌温度

本次喜马拉雅 x 贵州茅台发起的“回家路上喜【香】逢”公益活动，累计曝光量突破3亿+，触达百万级的春

运自驾返乡人群，累计为用户送去超7,000万次的新春祝福问候和行车安全提醒；#春运路上众生相#话题共有

超千名主播参与话题内容创作，曝光人数超百万。

3亿+
项目整体曝光

7,000万+
创意行车提醒和
新春问候触达次数

18万+
参与活动互动人数

1,400+
话题参与主播数量


